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INTRODUCCION

Las pasadas Elecciones Generales del Perd del afio 2021 evidenciaron que parte de la discusién
politica ha estado presente, indefectiblemente, en redes sociales. Esto se pudo notar mucho més a
partir de la segunda vuelta, en la cual la gran polarizacién existente en dicho periodo electoral se vio
reflejada, de la misma manera e incluso con mayor intensidad, en redes sociales.

No obstante, y teniendo en cuenta los resultados de primera vuelta, también se puede llamar la
atencion respecto a que una buena presencia en redes sociales no garantiza resultados electorales
en nuestro pais. En este sentido, el presente informe analizard cémo ha sido la evolucién en redes
sociales de los partidos politicos (y sus candidatos) que lograron obtener presencia congresal. A partir
de dicho andlisis, podremos obtener conclusiones teniendo en cuenta los resultados electorales
obtenidos por las organizaciones politicas analizadas.

Finalmente, teniendo en cuenta el desenvolvimiento de los partidos politicos en medios digitales
en las mencionadas Elecciones Generales, desarrollaremos algunas recomendaciones en materia de
proteccién de datos personales en miras a las Elecciones Municipales y Regionales 2022. Esto se
realizara con la finalidad que la préxima campafa politica que, sin dudas, también tendra presencia
en redes sociales, se desarrolle en el marco de un comportamiento respetuoso de la privacidad y los
datos personales de la ciudadania.




Para la elaboraciéon del presente informe se ha utilizado Popsters, una herramienta de andlisis de
contenido en Redes Sociales. De otro lado, es importante resaltar que el periodo de analisis que se
ha tomado en cuenta para el analisis es del 01 de enero al 06 de junio del afo 2021, periodo que se
puede identificar con el desarrollo de la campaia electoral de las Elecciones Generales del Peru del
ano 2021'.

Las redes sociales usadas dentro del andlisis son Facebook, Instagram y Twitter. Si bien existen
plataformas que tienen mayor uso en Perd (como YouTube)? nos centramos en las mencionadas
previamente porque es a través de ellas en las que se da la mayor discusion politica y la mayor
difusion de propaganda, permitiendo que los partidos politicos y/o sus candidatos interactien con
sus electores. El andlisis que se realizé fue tanto sobre las redes sociales del propio Partido Politico
como de sus candidatos.

Las métricas utilizadas son las siguientes:
- ER (Engagement Rate): Muestra la interaccion de los seguidores con las publicaciones.

 ERpost = (likes + shares + comments) / count of followers
« ERday= (total likes + total shares + total comments for the day) /count of followers

* LR (Love Rate): Métrica de cuan atractivo es el post, solo toma en cuenta el nimero de “likes"
* LR = (total likes)/followers/count of posts for the analyzed period
- TR (Talk Rate): Métrica de sociabilidad, solo toma en cuenta el nimero de comentarios.
* TR = (total comments)/followers/count of posts for the analyzed period
Finalmente, esimportante sefalar que, a diferencia de las redes sociales pertenecientes a los propios
candidatos presidenciales, los partidos politicos en su mayoria utilizan el repost (publicar contenido
de otros usuarios). Asi, por ejemplo, en Twitter, el partido politico no solo compartia o reposteaba el

contenido del candidato presidencial, sino que también hacia lo propio respecto de sus candidatos
a congreso o personas importantes a su partido.

" Esto no aplica para la métrica referida a los seguidores, ya que no se pudo obtener herramienta para
medir la cantidad existente al 06 de junio. De esta manera, la medicion de followers toma en cuenta el
total al momento que se recolectd la informacion (10 de octubre de 2021).

2 OSIPTEL. ""Uso de WhatsApp. Tik Tok y YouTube crecié en redes fijas durante la primera semana de
inmovilizacion social obligatoria”.
<https://www.osiptel.gob.pe/portal-del-usuario/noticias/uso-de-whatsapp-tik-tok-y-youtube-crecio-
en-redes-fijas-durante-la-primera-semana-de-inmovilizacion-social-obligatoria/>




a. Accion Popular

Toda la informacion fue extraida de la pagina web oficial del partido.

- Facebook Partido Politico (https:/www.facebook.com/accionpopularap)
» Seguidores: 2 415

» Facebook Candidato (https:/www.facebook.com/lescano.pe)
» Seguidores: 405100

_” Accién Popular AP 01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total Shares Total Comments Total Posts Followers
609 258 106 99 2415

ER day, % ER post, % LR, % TR, % Average Likes
0.366% 0.407% 0.255% 0.044% )

Average Shares Average Comments

3 1

To I € Total C Tot.
1039 682 259 359 84

TR, %

LR, % .%
0.762%

3.055%

- Instagram Partido (https:/www.instagram.com/accionpopularap).
» Seguidores: 42

* Instagram Candidato (https:/www.instagram.com/yonhylescano)
» Seguidores: 20 783



https://www.facebook.com/accionpopularap
https://www.facebook.com/lescano.pe
https://www.instagram.com/accionpopularap
https://www.instagram.com/yonhylescano
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0.952% 0.952% 0.000%

@' Yonhy Lescano Ancieta  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Posts

84

Total Comments

10 558

Total Likes

30 998

ER post, LR,
2.380% 1.776%

 Twitter Partido (https:/twitter.com/AccionPopular)
» Seguidores: 16 280

- Twitter Candidato (https:/twitter.com/yonhy_lescano)
» Seguidores: 245 860

,’ Accion Popular | Oficial  09.11.2021 - 10.10.2021

Total Likes Total Shares Total Posts
126 994 27103 581

ER post, % LR, % Average Likes
1.629% 1.343% 219

09.11.2021 - 10.10.2021

@) Yonhy Lescano

Tot =
15 444

ER

0.393%

Followers

207

ER day, %
1.307%

Average Likes

369

Average Comments

126

Followers

16 280

ER day, %
32.639%

Average Shares

47

245 860

De la informacién previamente citada, podemos llegar a las siguientes conclusiones:

« En Facebook y en Instagram, el candidato tiene mayor impacto y presencia en su propia cuenta
oficial que en la cuenta del partido politico. Sin embargo, en Twitter, el partido cuenta con una
mayor cantidad de likes y compartidos en promedio. Esto ultimo se debe, en gran medida, a que la
cuenta oficial del Partido Politico comparte contenido de otros actores politicos.

- La red social en la que mayor impacto y presencia tiene el candidato es Facebook, con un ERday
(2.334%), ERpost (4.252%), LR (3.055%) y TR (0.762%) superior al de Instagram (1.307%, 2.380%.

1.776%, 0.605% respectivamente).

- A diferencia del candidato, Accidn Popular tiene mayor impacto en Twitter: ERday (32.639%).

ERpost (1.629%), LR (1.343%).


https://twitter.com/AccionPopular
https://twitter.com/yonhy_lescano

b. Alianza para el Progreso

Toda la informacion fue extraida de la pagina web oficial del partido.

* Facebook (https:/www.f k.com/PeruAPP)
» Seguidores: 75 490

» Facebook Candidato (https:/www.facebook.com/CesarAcunaCAP)

» Seguidores: 1036 938

@ Alianza Para El Progreso  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total Shares Total Comments
103 517 12 522 43 532

ER day. % ER post. % LR, %

1.355% 1.215% 0.788%
Average Shares Average Comments

72 250

Total Likes To Total Con

2561786 191171 702 836

ER da ER 4 L
2.136% 0.519% 0.385%

e Instagram (https:/www.instagram.com/peru_app)
» Seguidores: 1869

- Instagram Candidato (https:/www.instagram.com/cesaracunap)

» Seguidores: 48 491

@ Alianza Para el Progreso  01.01.2021 - 06.06.2021

10710 7356 123

7.859% 4.659% 3.200%

m César Acuna Peralta  01.01.2021 - 06

Total Likes Total Comments Total Posts

309 302 85926 593

E LR, TR, %
1.076% 0.299%

Total Posts

174

TR, %
0.331%

0.106%

Followers

48 491

Followers

75490

Average Likes

595

5

6.196%

60

1036 938



https://www.instagram.com/peru_app
https://www.instagram.com/cesaracunap
 https://www.facebook.com/PeruAPP
https://www.facebook.com/CesarAcunaCAP
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- Twitter (https://twitter.com/Peru_APP)
* Seguidores: 12 474

- Twitter Candidato (https://twitter.com/CesarAcunaP)
* Seguidores: 83 294

APP  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total Shares Total Posts Followers ER day, %
92 954 23105 1278 12 474 5.964%
ER post, % LR, % Average Likes Average Shares

0.728% 0.583% 73 18

ar Acuna Peralta  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Like To 3  day, %
119 769 27 462 1.133%

ER po LR, %

0.289% 0.235%

De la informacion previamente citada, podemos llegar a las siguientes conclusiones:

* En Facebook, el candidato César Acuna tiene mayor presencia e impacto que el partido politico
Alianza Por el Progreso. Esto, salvo en el caso del ERpost y LR, lo cual nos indica que las publicacio-
nes del partido politico tienen mayor interaccién con sus seguidores y generan mas likes que el del
candidato. Similar situacidn se puede apreciar en Instagram y Twitter, plataformas en las cuales el
candidato tiene mayor impacto que el partido; sin embargo, las publicaciones del partido generan
mayor interaccidén, son mas atractivas y tienen mayor sociabilidad.

Cabe resaltar que César Acunfa ha sido el Unico candidato que implementd un chatbot mediante
Facebook Messenger para dar a conocer sus propuestas y solicitar afiliaciones a su partido politico
mediante la recopilacidn de correos electrénicos, numeros de celular y region, asi como los datos
publicos proporcionados por los usuarios de la plataforma.

Afilizrma a APF

« La red social en la que el candidato tiene mayor impacto es Instagram: ERday (5.327%),
ERpost (1.374%), LR (1.076%) y TR (0.299%).

» Alianza Para el Progreso también tiene mayor impacto en Instagram en comparacién de
sus demas redes sociales: (6.196%), ERpost (7.859%), LR (4.659%) y TR (3.200%).
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https://twitter.com/Peru_APP
https://twitter.com/CesarAcunaP

c. Avanza Pais
Toda la informacioén fue extraida de la pagina web oficial del partido.
« Facebook Partido Politico (https:/www.f k.com/AvanzaPaisOficial)
» Seguidores: 22 593
« Facebook Candidato (https:/www.f k.com/Hernan toOficial)
» Seguidores: 223 425
5 Avanza Pais  01.01.2021 - 06.06.2021
Total Likes Total Shares Total Comments Total Posts Followers
125 686 24088 14 079 393 22 593
ER day, % ER post, % LR, % TR, % Average Likes
4.803% 1.845% 1.416% 0.159% 320
Average Shares Average Cormments
61 36

Hernando de Soto  01.01.

Total Likes To T nents ota s Fo rs
2921863 399 432 419 145 223425

e Instagram (https:/www.instagram.com/avanzapaisperu)
» Seguidores: 3 550

« Instagram Candidato (https:/www.instagram.com/hernandodsoto)
» Seguidores: 47 000

@ Avanza Pais Oficial  01.01.2021 - 06.06.2021

Likes

29151 799 230 3550 6.859%

3.668% 3.570% 0.098% 127 3

Hernando De Soto  01.01.2021 - 06.06

Total Likes Total Comments Total Posts Followers ER day

610753 21824 208 47 000 16.616%

TR, % Average Likes Avel

6.247% 0.223% 2936 105

= Comments


https://www.facebook.com/AvanzaPaisOficial
https://www.facebook.com/HernandodeSotoOficial
https://www.instagram.com/avanzapaisperu
https://www.instagram.com/hernandodsoto

- Twitter (https://twitter.com/AvanzaPaisOf)
* Seguidores: 5 507

- Twitter Candidato (https://twitter.com/hdesotoperu)
* Seguidores: 123 718

@ Avanza Pais - Partido de Integracién Social  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total Shares Total Posts Followers ER day, %
110 182 20515 535 5507 15.717%
ER post, % LR, % Average Likes Average Shares

4.436% 3.740% 206 38

Hernando de Soto  01.01.2021 - 06.06.202

Total Likes Tota es 0 ollle ER day, %

273 29 41 542 123718 1.663%

ER LR, %
0.894%

De la informacién previamente citada, podemos llegar a las siguientes conclusiones:

«En Facebook e Instagram, el candidato tiene mucha mayor presencia e impacto que
el partido politico. Sin embargo, en Twitter, Avanza Pais genera publicaciones que
tienen mayor interaccién y son mds atractivas.

«El candidato genera mayor impacto en Instagram: ERday (16.616%), ERpost (6.471%),
LR (6.247%) y TR (0.223%).

«Por otro lado, la red social en la que Avanza Pais tiene mayor impacto es Twitter:
ERday (15.717%), ERpost (4.436%) y LR (3.740%).

Toda la informacién fue extraida de la pagina web oficial del partido.

(https:/www.f k.com/FuerzaPopularPe)
» Seguidores: 242 621

(https:/www.f k.com/KeikoFujimoriOficial)
» Seguidores: 1853 563
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https://www.facebook.com/FuerzaPopularPe
https://www.facebook.com/KeikoFujimoriOficial
https://twitter.com/AvanzaPaisOf
https://twitter.com/hdesotoperu

B Fuerza Popular  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total Shares Total Comments Total Posts
493 959 36422 91 655 283
ER day, % ER post, % LR, % TR, %
1.654% 0.906% 0.719% 0.133%

Average Shares Average Comments

129 324

1a Fujimori Higuchi

Total Likes To ares

1079 832

Total Comments

11 696 627 4378 671

ER day, % 2 post, % LR, %
1.867% 0.699%

age Comments

12 955

(https:/www.instagram.com/jovenesfp)
» Seguidores: 12 723

(https:/www.instagram.com/keikofujimorih)

» Seguidores: 275 337

Jopular PE 01.01.2021 - 06.06.2021

17 186 1319 83 12723
1.752% 1.627% 0.125% 207
Keiko Fujimori  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total Comments Total Posts Followers

1474062 95150 135 275 337

LR, % R,
3.966% 0.256%

(https://twitter.com/FuerzaPopular__)
* Seguidores: 54 485
(https://twitter.com/KeikoFujimori)
« Seguidores: 1245 03]

13

Followers

242 621

Average Likes

1745

1853563

1.046%

16

%

_omments


https://www.instagram.com/jovenesfp
https://www.instagram.com/keikofujimorih
https://twitter.com/FuerzaPopular__
https://twitter.com/KeikoFujimori

3 Partido Politico Fuerza Popular  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total Shares Total Posts Followers ER day, %
778 415 165 560 207 54 485 11.706%
ER post, % LR, % Average Likes Average Shares

8.370% 6.902% 3760 800

Keiko Fujimori  01.0

Total Likes Tot [s] S Followers

232 531 198 044 1245031

ER p LR, %
0.365% 0.301%

De la informacién previamente citada, podemos llegar a las siguientes conclusiones:

+ La candidata tiene mayor impacto y presencia que el partido politico. Sin embargo,
en Twitter, Fuerza Popular tiene publicaciones que generan mayor interaccion y
son mds atractivas.

- La candidata tiene mayor impacto en Instagram: ERday (3.677%), ERpost (4.222%),
LR (3.966%) y TR (0.256%).

- Fuerza Popular tiene mayor impacto en Twitter: ERday (11.706%), ERpost (8.370%) y
LR (6.902%).

e. Juntos por el Peru

Toda la informacion fue extraida de la pagina web oficial del partido.

« Facebook Partido Politico (https:/www.facebook.com/JuntosPorEIPeru.Oficia)
» Seguidores: 19 646

- Facebook Candidato (https:/www.facebook.com/veromendozaf)
» Seguidores: 369 545
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https://www.facebook.com/JuntosPorElPeru.Oficia
https://www.facebook.com/veromendozaf

Total Likes
18 615

ER day. %
0.768%

Average Shares

22

(JP; Juntos por el Peri  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Shares Total Comments Total Posts

2595 1888 120
ER post, % LR, % TR. %
0.980% 0.790% 0.080%

Average Comments

16

Verdnika Mendoza  01.(

I Li
1899 050

ER ¢ b
4.644%

To
330 264 271

2.656% 0.430%

« Instagram (https:/www.instagram.com/juntosporperu)

* Seguidores: 10 612

* Instagram Candidato (https:/www.instagram.com/veromendoza

Followers

19 646

Average Likes

155

369 545

peru)

» Seguidores: 40 723
@ Juntos por el Peru

102 586

4.927%

Verénika Mendoza

Total Likes

143 607

ER p
2.842%

4593 205

4.716%

2.632%

0.211% 500

01.01.2021 - 06.06.2021

Total Posts Followers

40723

0.211%

- Twitter (https://twitter.com/JuntosporPeru)

* Seguidores: 37 262

- Twitter Candidato (https://twitter.com/Vero_Mendoza_F)

« Seguidores: 574 120

15

7.266%

22

2.720%

Average Comments

86

o



https://www.instagram.com/juntosporperu
https://www.instagram.com/veromendoza_peru
https://twitter.com/JuntosporPeru
https://twitter.com/Vero_Mendoza_F

(JP, Juntos por el Perdi 01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total Shares Total Posts Followers ER day, %
869 137 199 017 1951 37 262 18.259%
ER post, % LR, % Average Likes Average Shares

1.469% 1.196% 445 102

ER

0.218%

De la informacién previamente citada, podemos llegar a las siguientes conclusiones:

« El partido politico tiene mayor impacto en Instagram y Twitter que la candidata. Esta Gltima
tiene mayor impacto y presencia en Facebook.

« La candidata tiene mayor impacto en Instagram: ERday (4.644%), ERpost (2.656%), LR
(1.896%) y TR (0.430%).

- Juntos por el Perd tiene mayor impacto en Twitter: ERday (18.259%), ERpost (1.469%) y LR
(1196%).

f. Partido Morado

Toda la informacion fue extraida de la pagina web oficial del partido.

- Facebook Partido Politico (https:/www.facebook.com/PartidoMorado)
* Seguidores: 63 021

» Facebook Candidato (https:/www.facebook.com/julioguzmancaceres)
» Seguidores: 630 703
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https://www.facebook.com/PartidoMorado
https://www.facebook.com/julioguzmancaceres

Partido Morado

Total Likes
216 806

ER day. %
3.554%

Average Shares

65

ﬁ Julio

Total Likes
1407 178

ER day, %
2.621%

01.01.2021 - 06.06.2021

Total Shares

28 828

ER post. %
1.036%

Average Comments

102

Tot: (=
128 731

0.637%

Total Comments Total Posts

45 547 446
LR, % TR, %
0.771% 0.162%

596 912

LR, %

0.420% 0.178%

* Instagram (https:/www.instagram.com/partidomoradope)
 Seguidores: 9 617
« Instagram Candidato (https:/www.instagram.com/julioguzmanoficial)
 Seguidores: 14 138

Julio Guzman

Total Likes
44 118

ER post, %
2.879%

8414

1.365%

01.01.2021 - O
Total Comments
11 654

LR, %
2.278%

Total Posts Followers

137 14 138

TR, % Average Likes
0.602% 322

- Twitter (https://twitter.com/partidomorado)

* Seguidores: 51 685
- Twitter Candidato (https://twitter.com/julioguzmanperu)
» Seguidores: 472 695

17

Followers

63021

Average Likes

486

630 703

2.416%

51

ER b
3.106%

Average Comments

ige L

85



https://www.instagram.com/partidomoradope
https://www.instagram.com/julioguzmanoficial
https://twitter.com/partidomorado
https://twitter.com/julioguzmanperu

Partido Morado  01.01.2021 - 06.06.2021

EIEE
Total Likes Total Shares
1471077 304 440
ER post, % LR, %
1.202% 0.996%

’a Julio Guzman  01.01.
4

Total Likes Total Shares

1155764 232 389

Total Posts

2859

Average Likes
515

Followers ER day, %
51685 22.902%

Awverage Shares
106

=
472 695 2.259%

De la informacién previamente citada, podemos llegar a las siguientes conclusiones:

*EnFacebook, elcandidatotiene mdas seguidoresy llegadaque el partido; sinembargo, este
altimo, tiene publicaciones mds atractivas y con mayor interaccion. Similar situacién se
presenta en Instagram, donde el candidato tiene mayores seguidores y mayor impacto,
salvo que la interaccién diaria es mds alta por parte del Partido Morado. Finalmente, en
Twitter, la cuenta del partido genera mds interaccion que la del candidato.

- La red social en la que mas impacto genera el candidato es Instagram: ERday (3.106%),

ERpost (2.879%), LR (2.278%) y TR (0.602%).

« El Partido Morado genera mayor impacto en Twitter: ERday (22.902%), ERpost (1.202%) y

LR (0.996%).

Toda la informacioén fue extraida de la pagina web oficial del partido.

(https:/www.facebook.com/PerulibreCEN)

» Seguidores: 247 809

(https:/www.facebook.com/PedroCastilloTerrones)

» Seguidores: 268 894



https://www.facebook.com/PeruLibreCEN
https://www.facebook.com/PedroCastilloTerrones

Perl Libre  01.01.2021 - 06.06.2021

—
Total Likes Total Shares Total Comments Total Posts Followers
3470 629 1461124 1057 945 812 247 809
ER day, % ER post, % LR, % TR, % Average Likes
15.494% 2.977% 1.725% 0.526% 4274
Average Shares Average Comments
1799 1303

Total Likes Tc ments otz ts Fo rs
4271 383 2 350163 1519091 268 894

ER %

3 ER po LR, % % Av Likes
24.220% 3.398% 1.783%

(https:/www.instagram.com/perulibrecen)
» Seguidores: 34 121

(https:/www.instagram.com/josepedrocastilloterrones)
» Seguidores: 7 559

Peru Libre Ped istillo 1.01.2021 - 06.06.2021 «
—

82026 34 648 117 34121 2.873%

2.923% 2.055% 0.868% 701 296

" Pedro Castillo Terrones  01.01.2021 - 06.0

Total Likes C Comments Total Posts Followers

0 7/ 5k

Average Likes

0.000% 0

(https://twitter.com/PERU_LIBRE1)
* Seguidores: 58 499
(https:/[twitter.com/PedroCastilloTe)
« Seguidores: 326 731
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https://www.instagram.com/perulibrecen
https://www.instagram.com/josepedrocastilloterrones
https://twitter.com/PERU_LIBRE1
https://twitter.com/PedroCastilloTe

N .
Perti Libre  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total Shares Total Posts Followers ER day. %
134 156 32 889 183 58 499 7.139%
ER post, % LR, % Average Likes Average Shares

1.560% 1.253% 733 180

=% . Pedro Castillo Terrones  01.01.2021 - 06.0

Total Likes Total Shares Total Posts

376 662 78 005 153 326731 1.242%

ERp ‘ LR, %
0.910% 0.753%

De la informacién previamente citada, podemos llegar a las siguientes conclusiones:

« El candidato tiene mayor presencia e interaccion en Facebook. No existe informacion
respecto de los periodos estudiados en Instagram (la cuenta fue creada posterior a
dicho periodo). Sin embargo, en Twitter, Per( Libre genera mayor interacciéon y hace
publicaciones mds atractivas.

«El candidato tiene mayor impacto en Facebook: ERday (24.220%), ERpost (3.398%), LR
(1.783%) y TR (0.634%).

« Per( Libre también tiene mayor impacto en Facebook: ERday (15.494%), ERpost (2.977%),
LR (1.725%) y TR (0.526%).

h. Podemos Peru

Toda la informacion fue extraida de la pagina web oficial del partido.

- Facebook Partido Politico (https:/www.facebook.com/SiPodemosPeru)
» Seguidores: 114 516

» Facebook Candidato (https:/www.facebook.com/DanielUrrestiElera)
» Seguidores: 525 832
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https://www.facebook.com/SiPodemosPeru
https://www.facebook.com/DanielUrrestiElera

Podemos Perl  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total Shares Total Comments Total Posts Followers
311 420 125 404 106 055 296 114 514
ER day, % ER post. % LR, % TR, % Average Likes
3.119% 1.602% 0.919% 0.313% 1052
Average Shares Average Comments

424 358

Daniel Urresti 01

Total Likes Tot: s otal Comments ota Follc 3
4426 551 766 942 956 227 525831

LR, %
1.498%

¢ Instagram

« Sin presencia oficial durante el periodo de elecciones en Instagram
- Instagram Candidato (https:/www.instagram.com/danielurresti)

» Seguidores: 46 789

a Daniel Urresti  01.01.2021 - 06.06.2021 |

ER

4756 832 14 46 789 0.096%

0.853% 0.726% 0.127% 340 59

- Twitter (https://twitter.com/podemos_peru)
* Seguidores: 4 872

- Twitter Candidato (https://twitter.com/DanielUrrestil)
* Seguidores: 580 952

2]
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https://twitter.com/podemos_peru
https://twitter.com/DanielUrresti1

m Podemos Perll  01.01.2021 - 06.06.2021
/g

Total Likes Total Shares Total Posts Followers ER day, %
5140 1211 38 4 878 0.950%
ER post, % LR, % Average Likes Average Shares

3.426% 2.773% 135 32

Daniel Urresti

Total Likes
168 479

E

0.025%

De la informacién previamente citada, podemos llegar a las siguientes conclusiones:

 El candidato tiene mayor impacto en Facebook que el partido; sin embargo, el
partido tiene mayor impacto en Twitter que el candidato (a pesar que este Gltimo
tiene mas seguidores, mas likes y compartidos en general). El partido politico no
tiene presencia oficial en Instagram.

- Lared social en la que el candidato tiene mayorimpacto es Facebook: ERday (7.545%),
ERpost (2.081%), LR (1.498%) y TR (0.324%).

« El partido politico tiene mayor impacto en Twitter: ERday (0.950%), ERpost (3.426%) y
LR (2.773%5)

i. Renovacion Popular

Toda la informacioén fue extraida de la pagina web oficial del partido.

« Facebook Partido Politico (https:/www.facebook.com/bancadarenovacionpopular)
» Seguidores: 19 454

» Facebook Candidato (https:/www.facebook.com/RafaellLopezAliagaOficial)
» Seguidores: 293 800
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https://www.facebook.com/bancadarenovacionpopular
https://www.facebook.com/RafaelLopezAliagaOficial

Bancada Renovacion Popular  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total Shares Total Cornments Total Posts Followers
31440 11 468 2091 82 19 454

ER day, % ER post, % LR. % TR, % Average Likes
4.364% 2.821% 1.971% 0.131% 383
Average Shares Average Comments

140 26

Rafael Lopez Aliaga  01.01

Total Likes To =3
9 664 311 2068 625 2 483 369

LR, %
3.241% 0.833%

e Instagram (https:/www.instagram.com/partidorenovacionpopular)
* Seguidores: 11 092

- Instagram Candidato (https:/www.instagram.com/rafaellopezaliagaoficial)
» Seguidores: 76 168

R| Renovacion Popular  01.01.2021 - 06.06.2021 [
10 277 990 31 11092 3.762%
3.277% 2.989% 0.288% 332 32

Rafael Lopez Aliaga  01.01.2021 - 06.06.2021
Total Likes Total Comments Total Posts  day, %
1347 765 112 811 459 12.214%

TR ikes Average Comme

3.855% 0.323% 246

- Twitter (https://twitter.com/renovacion_peru)
* Seguidores: 34 533
- Twitter Candidato (https://twitter.com/rlopezaliagal)
* Seguidores: 179 186
+ No se pudo realizar el andlisis de la cuenta de Twitter del candidato debido
a que por motivos desconocidos no se permitia su andlisis via Posters.
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https://www.instagram.com/partidorenovacionpopular
https://www.instagram.com/rafaellopezaliagaoficial
https://twitter.com/renovacion_peru
https://twitter.com/rlopezaliaga1

@ Renovacion Popular  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total Shares Total Posts Followers ER day, %
51 310 14718 73 34 533 1.893%
ER post, % LR, % Average Likes Average Shares

2.619% 2.035% 703 202

De la informacién previamente citada, podemos llegar a las siguientes conclusiones:

« El candidato tiene mayor impacto en Facebook e Instagram que el partido politico. No es
posible analizar lo referido a Twitter por la falta de informacién al respecto.

«Entre Facebook e Instagram, el candidato tiene mayor impacto en Facebook: ERday
(30.820%), ERpost (4.767%), LR (3.241%) y TR (0.833%).

«Renovacién Popular tiene mayor impacto en Instagram: ERday (3.762%), ERpost (3.277%),
LR (2.989%) y TR (0.288%).

j. Somos Peru®

Toda la informacion fue extraida de la pagina web oficial del partido.

+ Facebook Partido Politico (https:/www.facebook.com/partidosomosperu)
» Seguidores: 88 712

- Facebook Candidato (https:/www.facebook.com/DanielSalaverryVilla)
» Seguidores: 20 663

3 La cuenta oficial de Somos Perl (https:/www.instagram.com/partidosomosperuoficial) no tuvo
publicaciones durante el periodo de campana analizado. Tampoco se pudo encontrar una cuenta publica
del candidato Daniel Salaverry.
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https://www.instagram.com/partidosomosperuoficial
https://www.facebook.com/partidosomosperu
https://www.facebook.com/DanielSalaverryVilla

-
@. Somos Pert - Pagina Oficial  01.01.2021 - 06.06.2021
S

Total Likes stal Ce

173 988 38 275 43123

ents

R

1.845% 0.532% 0.363%

e Share Average Comment

71 80

Daniel Salaverry Villa  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Likes Total 5 S Total Comments

7420

ER po:
15.162%

- Twitter (https://twitter.com/SomosPeruof)
« Seguidores: 7 964

- Twitter Candidato (https://twitter.com/dsalaverryv)
* Seguidores: 179 186

Partido Somos Perli  01.01.2021 - 06.06.2021

Total Shares Total Posts

50216 13842 148

Total Likes

ER post, % LR

5.435% 4.260% 339
@ Daniel Salaverry  01.01.2021 - 06.06.2021
Total Likes Total Shares Total Posts

94 659 22416 58

ER post LR Average Likes
1.796% 1.452% 1632

25

541

0.090%

Total Posts

21

4.143%

12378

226 Sh

386

ares

Followers

20 663

Average Likes

1924

5.745%

0.690%



https://twitter.com/SomosPeruOf
https://twitter.com/dsalaverryv

. Candidatos

A. En promedio, estos son los candidatos que mayor impacto tienen en Facebook:
1. Rafael Lopez Aliaga
2. Daniel Salaverry
3. Pedro Castillo

B. En promedio, estos son los candidatos que mayor impacto tienen en Instagram:
1. Hernando de Soto
2. Rafael Lépez Aliaga
3. Keiko Fujimori

C. En promedio, estos son los candidatos que mayor impacto tienen en Twitter® :
1. Daniel Salaverry
2. Hernando De Soto
3. Pedro Castillo

D. Relacién de resultados electorales con la red social gue mas impacto tiene cada candidato:

Resultados
obtenidos en
Primera Vuelta

Pedro Castillo 18.921% Facebook
Keiko Fujimori 13.407% Instagram
Rafael Lépez Aliaga® 1.751% Facebook
Hernando De Soto 1.626% Instagram
Yohny Lescano 9.071% Facebook
Verdnika Mendoza 7.865% Instagram
César Acufa 6.021% Instagram
Daniel Urresti 5.644% Facebook
Daniel Salaverry’ 1.668% Facebook

4 Es importante resaltar que los datos aqui mostrados no representan causalidad
respecto de los resultados electorales.

® Sin tener en cuenta a Rafael Lopez Aliaga por los motivos previamente descritos
¢ Sin contar a Rafael Lépez Aliaga por lo sefialado previamente.
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A. En promedio, estos son los partidos politicos que mayor impacto tienen en Facebook:
1. Peru Libre
2. Renovacion Popular
3. Avanza Pais

B. En promedio, estos son los partidos politicos que mayor impacto tienen en Instagram:
1. Alianza Para el Progreso
2. Juntos por el Peru
3. Avanza Pais

C. En promedio, estos son los partidos politicos que mayor impacto tienen en Twitter:
1. Accién Popular
2. Fuerza Popular
3. Partido Morado

D. Relacion de curules obtenidos por partido politico y red social con mayor impacto:

Partido Politicos Reidms::;::ﬂ'i‘:n':és

Peru Libre Facebook
Fuerza Popular 24 Twitter
Accién Popular 16 Twitter

Alianza Para el Progreso 15 Instagram

Renovacién Popular 13 Instagram
Avanza Pais 7 Twitter
Podemos Peru 5 Twitter
Juntos Por el Perd 5T Twitter
Somos Peru?® 5 Twitter
Partido Morado 3 Twitter

" Informacidn sin tener en cuenta Instagram.
8 Sin tomar en cuenta Instagram.
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Recomendaciones parauna
campana politica enredes
sociales respetuosade los datos
personales de la ciudadania

En la medida que es cada vez mas creciente el uso e impacto que se dan a las redes sociales en
los contextos electorales, realizamos una serie de recomendaciones a las organizaciones politicas
para gue en procesos electorales venideros se realicen campanas respetuosas del marco juridico de
proteccion de datos personales:

Al momento de realizar
propaganda politica en medios tecnoldgicos, las organizaciones politicas deben procurar que el
acceso y uso de las bases de datos sobre las cuales se realizara la propaganda sea recopilada de
forma licita y conforme a la normativa de proteccién de datos personales.

- En caso de tercerizar la realizacién y difusiéon de propaganda politica, asegurar que la tercera
parte cumpla la normativa de proteccion de datos personales. Esto se puede lograr incluyendo,
en los contratos de realizacion de campanas electorales, una cldusula de declaracién de
cumplimiento de la Ley de Proteccion de Datos Personales y de responsabilidad por infracciones.

El utilizar un grupo especifico
para la difusién de un mensaje politico determinado puede generar distorsiones en el sistema
democratico y en la realizacion de una campana politica. En especial, evitar la difusién hacia grupos
sociales vulnerables ya que ello podria conllevar, ademas, posibles situaciones de discriminacion.

- Eliminacién de datos personales y bases de datos una vez la finalidad por la cual fue recopilada
sehayacumplido. Las organizaciones politicas recopilan datos personales para distintas finalidades
y en distintas situaciones: para padrén de afiliados, para la realizacion de eventos partidarios, para
la difusién de propaganda politica, etcétera. Una vez cumplida la finalidad de la recoleccion, la
organizacion politica debe eliminar los datos personales recogidos.

Todas las personas tenemos derecho de ejercer nuestros derechos de acceso, rectificacion,
cancelaciény oposicion en el marco de la Ley de Proteccion de Datos Personales. Para la realizacion
de ello, de preferencia, las organizaciones politicas deben buscar la implementacién de una
direccion electrdnica o un canal en el portal web de la organizacidn politica.

- Evitar la realizacion de propaganda politica en plataformas y/o redes sociales cuyo respeto
por la privacidad esté fundadamente cuestionado. Las organizaciones politicas, como actor
principal de nuestro sistema democratico, tienen una mayor responsabilidad en lo referido a
garantizar el cumplimiento de la Ley y el respeto de nuestros derechos fundamentales. En este
sentido, evitar el uso y realizacién de inversion en plataformas que no respetan la privacidad y la
autodeterminacion informativa de sus usuarios es una muestra de compromiso con los derechos
humanos de sus electores.
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